Информация о XVI городском конкурсе социально значимых проектов 

«Город – это мы» 2014 года

Конкурс проводился в соответствии с постановлением администрации города Перми от 20.02.2014 № 105 «О проведении XVI городского конкурса социально значимых проектов «Город – это мы» в целях привлечения некоммерческих организаций к решению социальных проблем, развития творческой и гражданской активности жителей города. 
Основные задачи конкурса:

· стимулирование и поддержка общественных инициатив, 

· отработка и внедрение в практику новых социальных и культурных технологий, 

· формирование имиджа города Перми как города развитого многоуровневого партнерства общественных и некоммерческих организаций, органов местного самоуправления на основе единства интересов, взаимного доверия, открытости и заинтересованности в позитивных изменениях в жизни города Перми.

Согласно решению конкурсной комиссии № 2.3 от 29.04.2014 г. победителями в 14 номинациях Конкурса стали 145 проектов, в том числе:

1) номинация «Развитие гражданского общества» - 7 проектов;

2) номинация «Общественное партнерство» - 18 проектов;

3) «Первый гранд» - 7 проектов;

4) «От социальной рекламы к социальной ответственности» - 7 проектов;

5) «Семья – основа общества» - 13 проектов;

6) «Многонациональная Пермь» - 5 проектов;

7) «Природа в городе» - 8 проектов;

8) «Видим проблему – можем решить!» - 15 проектов;

9) «Моя позиция» - 12 проектов;

10) «Мода на спорт» - 16 проектов;

11) «Молодежь против наркотиков» - 6 проектов;

12) «Пермь – территория культуры (посвящается году культуры в России)» - 20 проектов;

13) «Активный горожанин» - 2 проекта;

14) «Pro-движение» - 9 проектов.
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Из 145 проектов:

41 проект реализовали Территориальные общественные объединения;

41 – общественные организации;

10 – фонды, различной направленности;

1 – религиозные общественные организации;

16 – автономные некоммерческие организации;

9 – некоммерческие партнерства;

2 – некоммерческие образовательные учреждение;

3 – первичные профсоюзные организации студентов;

3 – муниципальные автономные учреждения;

3 – ФБОУ ВП ПГАИК;

1 – учреждение культуры
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По срокам реализации:

2 проекта реализованы в течение 1 месяца;

4 проекта реализуются в течение 2 месяцев;

9 проектов – в течение 3 месяцев;

20 проектов – 4 месяцев;

18 проектов – 5 месяцев;

20 проектов – 6 месяцев;

30 проектов – 7 месяцев;

32 проектов – 8 месяцев;

7 проектов – 9 месяцев;

2 проекта – реализуется более года.
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Таким образом, можно сделать вывод, что основная часть проектов в течение 4 – 7 месяцев.

Распределение реализации мероприятий по территории города:

Свердловский район – 24 проекта;

Дзержинский район – 5 проектов;

Мотовилихинский район – 11 проектов;

Кировский район – 13 проектов;

Индустриальный район – 17 проектов;

Орджоникидзевский район – 5 проектов;

Новые Ляды – 1 проект;

Ленинский район – 4 проекта;

г. Пермь – 70 проектов.

По возрастному охвату целевой аудитории показатели распределились следующим образом:

	0 – 13 лет
	14 – 30 лет
	31 – 55 лет
	От 56 лет
	Разновозрастная аудитория
	Люди с ОВЗ

	21%
	20%
	2%
	4%
	48%
	6%
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Таким образом: основная часть проектов направлена на разновозрастную аудиторию (48% от общего числа); большая часть проектов направлена на работу с детьми и молодежью (21 и 20 % соответственно). На работу с людьми с ограниченными возможностями здоровья направлены 6% проектов.

По направлениям деятельности по проектам традиционно лидировали: 

- благоустройство территорий города, 

- обучающие семинары, тренинги различной направленности, форумов,

- проведение праздничных, концертных мероприятий,

- социальные акции,

- организация и проведение лагерей, слетов,

- турслеты, сплавы,

- экскурсии,

- изготовление печатных изданий.

Есть проекты, становившиеся победителями нескольких городских  конкурсов социально значимых проектов «Город – это мы!»: «Международный форум «Доброволец России», 

«Добрая Пермь», «Спорт – это жизнь!», «Истоки пермских традиций», Городской фестиваль «Ветераны на старт!» и т.д. Мероприятия, реализуемые в рамках этих проектов, уже стали знаковыми и традиционными для города Перми.

Одним из новшеств стало создание интернет порталов (такие проекты, как «Дети городу», «Создание интернет портала ЖКХ») и активная работа с социальными интернет ресурсами.

Отличительной чертой XVI конкурса «Город – это мы!» стало появление большего (по сравнению с прошлым годом) числа проектов, совмещающих несколько направлений деятельности.

Еще одной отличительной чертой конкурса стало взаимодействие организаций-победителей в реализации проектов. 

Например, в рамках деятельности Молодежного парламента г. Перми реализовывались такие проекты, как «Школа без уроков. Наставник», «Наставник», «Портал открытых данных ЖКХ», «Честный поставщик», «Первый городской межнациональный форум», «Межвузовский форум» и т.д. В рамках проекта «Крепкая семья» партии «Единая Россия» реализовывались проекты «Молодые художники городу!», «Люди, будем все добрее!», «История пермских художников!», «Город радуется «Солнечным людям», «Зеленый берег Зеленого хозяйства», и т.д.

Подобное объединение усилий благотворно сказалось на качестве реализованных мероприятий, позволив большему количеству людей стать участниками проектов.
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