1. Вопрос: Критерий К4, Показатель 4.3. Для отсутствия земляных работ при установке рекламной конструкции на каком-либо месте размещении, входящем в лот, требуется представить обоснование. В каком виде должно быть представлено обоснование? И будет ли являться обоснованием подтверждение в какой-либо форме наличия рекламной конструкции в данном месте размещения? Т.е. как обосновывать отсутствие земляных работ для существующих рекламных конструкций, т.к. все земляные работы были проведены ранее и благоустройство уже давно восстановлено? И если для существующих конструкций будет достаточно подтверждения факта ее существования на данном месте размещения, то требуется ли подтверждение, что эти существующие конструкции принадлежат этому же участнику конкурса, с которым ранее существовал договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в данном месте? 
Ответ: В соответствии с абзацем 3 пункта 4.5 Методики оценки конкурсных условий при проведении конкурсов по продаже права 
на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях либо ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, либо 
на земельных участках, государственная собственность на которые 
не разграничена, утвержденной постановлением администрации г. Перми 
от 06.11.2013 № 959 (далее - Методика), при оценке Показателя 4.3, входящего в критерий К4, рассматриваются предложения участников конкурса о проведении земляных работ для установки рекламной конструкции. Максимальное количество баллов присваивается предложениям, содержащим указание на отсутствие необходимости проведения земляных работ для установки рекламных конструкций. 
К конкурсному предложению должно прилагаться обоснование отсутствия необходимости проведения земляных работ для установки рекламных конструкций (применительно к каждому указанному участником конкурса месту размещения рекламных конструкций, входящему в лот).

Таким образом, оценке подлежат любые обоснования, соответствующие действующему законодательству, содержащие соответствующие сведения, 
на основании которых может быть сделан однозначный вывод об отсутствии необходимости проведения земляных работ для установки рекламных конструкций.

2. 
Вопрос: Показатели 7.4. и 8.4. Данные показатели оценивают конкурсные предложения по социальной и праздничной рекламе, которые конкурсант предлагает к размещению на своих рекламных площадях в будущем. А как будет оцениваться факт размещения такой рекламы в прошлом? И как будет оцениваться наличие признательных и благодарственных писем от организаторов таких культурных и социально-значимых проектов, как фестивали «Флаэртиана», «Белые ночи», «Камва», «вечера органный музыки» и т.д. А также размещение афиш спортивных, культурных и концертных мероприятий? Оценка по уже выполненным делам могла бы иметь больший вес, т.к говорит о том, что участник уже делал и делает, а дела всегда важнее слов!


Ответ: В соответствии с абзацем 4 пункта 4.11.4 и абзацем 4 пункта 4.13.4 Методики при оценке Показателей 7.4 и 8.4 комиссией оценивается количество предлагаемых тематик социальной рекламы и праздничных материалов, разнообразие их эскизных проектов, наличие заключений, рекомендаций и (или) мнений третьих лиц (государственных органов, органов местного самоуправления, в том числе функциональных органов администрации города Перми, социально ориентированных некоммерческих организаций) относительно представленных конкурсных предложений по указанным показателям, приложенных к конкурсным предложениям.

Таким образом, все названные документы, в том числе соответствующие рекомендации, могут содержать положительные характеристики за весь период деятельности участника конкурса в части размещения социальной рекламы и праздничного оформления, а также информацию о наличии благодарственных писем организаторов культурно-массовых мероприятий, в том числе городского значения. Однако указанные сведения должны относиться исключительно к представленным конкурсным предложениям по Показателям 7.4 и 8.4.

