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Проект

Администрация города Перми

Постановление

Об утверждении Порядка контроля

за соблюдением конкурсных условий,

признанных лучшими при проведении

конкурса по продаже права 
на заключение договора на установку 
и эксплуатацию рекламной конструкции 
на земельном участке, здании 
либо ином недвижимом имуществе, 
находящемся в муниципальной 

собственности, либо на земельном 
участке, государственная собственность 
на который не разграничена

В соответствии с решением Пермской городской Думы от 27 января 2009 г. № 11 «Об утверждении Положения о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми»

администрация города Перми ПОСТАНОВЛЯЕТ:

1. Утвердить прилагаемый Порядок контроля за соблюдением конкурсных условий, признанных лучшими при проведении конкурса по продаже права         на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции   на земельном участке, здании либо ином недвижимом имуществе, находящемся   в муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена (далее – Порядок).

2. Настоящее постановление вступает в силу с даты официального опубликования и распространяется на правоотношения, возникшие с 01.12.2013.

3. Управлению по общим вопросам администрации города Перми обеспечить опубликование постановления в печатном средстве массовой информации «Официальный бюллетень органов местного самоуправления муниципального образования город Пермь».

4. Контроль за исполнением постановления возложить на заместителя главы администрации города Перми Агеева В.Г.

Глава администрации города Перми                                                   Д.И.Самойлов

УТВЕРЖДЕН

постановлением администрации

города Перми

ПОРЯДОК

контроля за соблюдением конкурсных условий, признанных лучшими       при проведении конкурса по продаже права на заключение договора             на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании либо ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена

I. Общие положения

1.1. Настоящий Порядок контроля за соблюдением конкурсных условий, признанных лучшими при проведении конкурса по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании либо ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена (далее – Порядок), разработан в соответствии с Положением о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми, утвержденным решением Пермской городской Думы от 27 января 2009 г. № 11 (далее – Положение о рекламе), Методикой оценки конкурсных условий при проведении конкурсов по продаже права на заключение договора                   на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях либо ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, либо на земельных участках, государственная собственность       
на которые не разграничена, утвержденной постановлением администрации города Перми от 06 ноября 2013 г. № 959 (далее – Методика), и определяет порядок контроля за соблюдением владельцами рекламных конструкций конкурсных условий, признанных лучшими при проведении конкурса по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании либо ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена (далее – конкурсные условия, Договор).

II. Основные понятия

В настоящем Порядке используются следующие основные понятия:

2.1. уполномоченный орган – уполномоченный решением Пермской городской Думы на реализацию единой политики города Перми в области рекламных отношений функциональный орган администрации города Перми;

2.2. конкурсные условия – конкурсные предложения, представленные победителем конкурса по критериям (показателям), утвержденным в Методике;

2.3. контроль за соблюдением конкурсных условий – оценка соблюдения владельцами рекламных конструкций конкурсных условий, прилагаемых к договору и являющихся его неотъемлемой частью, осуществляемая уполномоченным органом путем обследования рекламных конструкций либо путем проверки документов, устанавливаемых настоящим Порядком; 

2.4. иные термины, используемые в настоящем Порядке, применяются 
в значении, предусмотренном законодательством Российской Федерации, Пермского края, муниципальными правовыми актами города Перми.

III. Порядок осуществления контроля

3.1. Контроль за соблюдением конкурсных условий осуществляется уполномоченным органом в соответствии с настоящим Порядком.

3.2. Соблюдение конкурсного критерия «Годовой размер платы по Договору» (критерий К1) проверяется путем ежемесячного документационного контроля за денежными поступлениями, предусмотренными Договорами, в бюджет города Перми. Данный контроль осуществляется с учетом сроков оплаты, определенных в Договорах, начиная с даты, следующей за датой окончания оплаченного авансом периода (при наличии авансового платежа) или до даты наступления оснований для зачета платы по Договорам обеспечительным платежом (при наличии обеспечительного платежа).

3.3. Соблюдение конкурсных критериев «Наличие и размер обеспечительного платежа по Договору» (критерий К2), «Наличие и размер авансового платежа» (критерий К3) проверяется путем документационного контроля за поступлением соответствующих денежных средств в бюджет города Перми в размере и сроки, определенные в Договорах.

3.4. Основанием для организации контроля уполномоченным органом путем проверки документов по критериям К4 (показатели 4.1, 4.2, 4.3, 4.6), К5, К6, являются:

3.4.1. представление в уполномоченный орган уведомления об установке рекламной конструкции в порядке и сроки, установленные пунктом 3.8. Положения о рекламе;

3.4.2. представление в уполномоченный орган уведомления об устранении недостатков рекламной конструкции в порядке и сроки, установленные пунктом 3.9. Положения о рекламе.

3.5. Для контроля за соблюдением показателей «Способ демонстрации 
рекламы» (показатель 4.1), «Способ подключения рекламной конструкции к источнику электроэнергии» (показатель 4.2), «Предложения по дополнительному оснащению рекламной конструкции» (показатель 4.6) владелец рекламной конструкции в сроки, определенные в пункте 3.8. Положения о рекламе, но не позднее года с даты выдачи разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции представляет в уполномоченный орган по каждому Договору, заключенному по результатам конкурса, следующие документы:

3.5.1. цветные фотографии рекламной конструкции (размером не менее 10х15 см), подтверждающие установку устройств автоматической смены рекламных изображений и дополнительного оснащения, оборудования закрытого способа подключения рекламной конструкции к источнику электроэнергии в соответствии с конкурсными предложениями;

3.5.2. заверенные копии документов на установленные устройства автоматической смены рекламных изображений, дополнительное оснащение рекламной конструкции (паспорта, сертификаты) и их установку (договоры, акты);

3.5.3. заверенные копии документов на электроснабжение рекламной конструкции и обустройство закрытого способа ее подключения к источнику 
электроэнергии (договоры, акты).

3.6. Контроль за соблюдением показателей 4.1, 4.2, 4.6 осуществляется уполномоченным органом путем проверки документов, представленных согласно пункту 3.4, 3.5 настоящего Порядка, на соответствие конкурсным предложениям, в течение месяца с даты поступления документов.

3.7. Для контроля показателя «Проведение земляных работ для установки рекламной конструкции» (показатель 4.3) владелец рекламной конструкции в течение 10 дней с даты заключения Договора представляет в уполномоченный орган график установки рекламной конструкции или график приведения рекламной конструкции в соответствие с проектом рекламной конструкции и ее территориального размещения или комплексным проектом территориального размещения рекламных конструкций, конкурсными предложениями (в случае если рекламная конструкция установлена ранее в соответствии с требованиями законодательства Российской Федерации, правовыми актами города Перми). 

Уполномоченный орган вправе проверять соблюдение владельцем рекламной конструкции условий адресной программы, составляя по итогам проверки акты. Акт оформляется в двух экземплярах, один из которых остается в уполномоченном органе, второй вручается владельцу рекламной конструкции или его уполномоченному представителю либо направляется по почте заказным письмом с уведомлением в течение 10 рабочих дней со дня проведения обследования. 

Устранение выявленных нарушений конкурсных условий и уведомление об устранении выявленных нарушений уполномоченного органа производится владельцем рекламной конструкции в порядке и сроки, установленные пунктом 3.9. Положения о рекламе.

3.8. Для контроля за соблюдением критериев «Благоустройство прилегающей территории» (критерий К5), «Техническое и эстетическое обслуживание 
рекламной конструкции» (критерий К6) владелец рекламной конструкции ежегодно представляет в уполномоченный орган график выполнения соответствующих работ, составленный по форме, прилагаемой к настоящему Порядку (далее – График).

График на первый календарный год действия Договора представляется с приложением документов и в сроки, предусмотренные пунктом 3.8. Положения о рекламе.

В отношении следующего периода действия Договора График представляется ежегодно не позднее 31 декабря года, предшествующего году проведения работ.

3.9. После каждого случая выполнения работ, предусмотренных Графиком, владелец рекламной конструкции в течение 5 дней с момента окончания проведения работ представляет в уполномоченный орган письменный отчет с указанием сведений о выполненных работах (в том числе о составе, способах, условиях и технологиях выполнения работ, используемых материалах), дате начала и завершения работ с приложением цветных фотографий (размером не менее 10х15 см) и заверенных копий документов, подтверждающих факт выполнения работ (паспорта, сертификаты, договоры, акты). Указанные сведения и документы представляются в отношении каждого Договора, заключенного по результатам конкурса.

Контроль за соблюдением критериев К5, К6 осуществляется уполномоченным органом путем проверки представленных документов на соответствие конкурсным предложениям, в течение месяца с даты поступления документов, указанных в пунктах 3.8, 3.9. настоящего Порядка.

Уполномоченный орган вправе присутствовать при проведении работ, указанных в Графике. При выявлении нарушений конкурсных условий уполномоченный орган составляет соответствующий акт. Акт оформляется в двух экземплярах, один из которых остается в уполномоченном органе, второй вручается владельцу рекламной конструкции или его уполномоченному представителю либо направляется по почте заказным письмом с уведомлением в течение 10 рабочих дней со дня проведения обследования. 

Устранение выявленных нарушений конкурсных условий и уведомление об устранении выявленных нарушений уполномоченного органа производится владельцем рекламной конструкции в порядке и сроки, установленные пунктом 3.9. Положения о рекламе.

3.10. Для контроля за соблюдением критериев «Изготовление и размещение социальной рекламы» (критерий К7), «Праздничное оформление города Перми» (критерий К8) владелец рекламной конструкции ежегодно (на каждый календарный год) представляет в уполномоченный орган адресную программу размещения социальной рекламы, материалов с праздничным оформлением города Перми (далее – праздничные материалы). 

Адресная программа на первый календарный год действия Договора представляется с приложением документов и в сроки, предусмотренные пунктом 3.8. Положения о рекламе.

В отношении следующего периода действия Договора адресная программа представляется ежегодно, не позднее 31 декабря года, предшествующего году реализации адресной программы.

В адресной программе должны быть представлены сведения о:

- местах размещения рекламных конструкций, на которых будет производиться размещение социальной рекламы, праздничных материалов;

- дате начала и завершения периода размещения социальной рекламы, праздничных материалов,

- тематика и содержание социальной рекламы, праздничных материалов, подлежащих размещению (в том числе с представлением эскизов).

3.11. По каждому случаю размещения социальной рекламы, праздничных материалов, указанных в адресной программе, владелец рекламной конструкции  в течение 10 рабочих дней с даты окончания периода их размещения представляет в уполномоченный орган письменный отчет с приложением цветных фотографий (размером не менее 10х15 см), подтверждающих факт размещения социальной рекламы, праздничных материалов. 

Контроль за соблюдением критериев К7, К8 осуществляется уполномоченным органом путем проверки представленных документов на соответствие конкурсным предложениям, в течение 10 дней с даты поступления документов.

Уполномоченный орган вправе проверять соблюдение владельцем рекламной конструкции условий адресной программы, составляя по итогам проверки акты. Акт оформляется в двух экземплярах, один из которых остается в уполномоченном органе, второй вручается владельцу рекламной конструкции или его уполномоченному представителю либо направляется по почте заказным письмом с уведомлением в течение 10 рабочих дней со дня проведения обследования. 

Устранение выявленных нарушений конкурсных условий и уведомление об устранении выявленных нарушений уполномоченного органа производится владельцем рекламной конструкции в порядке и сроки, установленные пунктом 3.9. Положения о рекламе.

3.12. Документы, предусмотренные пунктами 3.7, 3.8, 3.10 настоящего Порядка, должны соответствовать конкурсным условиям.

3.13. В отношении критерия «Предложения по использованию информационных полей рекламных конструкций на период, когда на них не распространяются рекламные изображения» (критерий К9) допускается закрытие информационных полей рекламных конструкций изображениями, содержащими собственную рекламу владельца рекламной конструкции, социальной рекламой и (или) праздничными материалами сверх объемов, определенных конкурсными условиями. При этом не является изображением материал, содержащий указание, что информационное поле свободно и сдается в аренду. При выявлении нарушения критерия К9 уполномоченным органом составляется соответствующий акт. Акт оформляется в двух экземплярах, один из которых остается в уполномоченном органе, второй вручается владельцу рекламной конструкции или его уполномоченному представителю либо направляется по почте заказным письмом с уведомлением в течение 10 рабочих дней со дня проведения обследования. 

Устранение выявленных нарушений конкурсных условий и уведомление об устранении выявленных нарушений уполномоченного органа производится владельцем рекламной конструкции в порядке и сроки, установленные пунктом 3.9 Положения о рекламе.

IV. Заключительные положения

4.1. Для проведения мероприятий по контролю уполномоченный орган вправе привлекать третьих лиц (специалистов, экспертов).

4.2. Смена владельца рекламной конструкции не является основанием для освобождения от исполнения обязанностей по соблюдению конкурсных условий и настоящего Порядка.

4.3. Несоблюдение настоящего Порядка является основанием для досрочного прекращения действия Договоров, заключенных по результатам конкурса, 
в отношении мест размещения рекламных конструкций, входящих в соответствующий лот, согласно условиям данных Договоров.

Приложение 

к Порядку контроля за соблюдением 

конкурсных условий, признанных лучшими

при проведении конкурса по продаже права 

на заключение договора на установку и эксплуатацию

рекламной конструкции на земельном участке,

здании либо ином недвижимом имуществе, 

находящемся в муниципальной собственности, 

либо на земельном участке, государственная 

собственность на который не разграничена 

ГРАФИК

производства работ по благоустройству прилегающей территории,

техническому и эстетическому обслуживанию рекламной конструкции

«___»______________20____г
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