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Проект вносится Главой города Перми

О внесении изменений в Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми, утвержденное решением Пермской городской Думы от 27.01.2009 № 11
В целях упорядочения отношений в сфере установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми
Пермская городская Дума р е ш и л а:

1. Внести в Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми, утвержденное решением Пермской городской Думы от 27.01.2009 № 11 (в редакции решений Пермской городской Думы от 24.02.2009 № 27, от 23.06.2009 № 145, от 25.02.2010 № 24, от 27.04.2010 № 63, от 17.12.2010 № 214, от 30.08.2011 № 168, от 21.12.2011 № 239, от 27.03.2012 № 42, от 28.08.2012 № 164, от 26.03.2013 № 55, от 24.09.2013 № 204, от 22.10.2013 № 249, от 25.03.2014 № 60, от 26.08.2014 № 141, от 22.03.2016 № 39, от 20.12.2016 № 267, от 28.02.2017 № 35, от 28.02.2017 № 36, от 28.08.2018 № 149, от 26.02.2019 № 36, от 25.08.2020 № 149, от 24.08.2021 № 174, от 20.12.2022 № 279, от 19.12.2023 № 269,  от 23.01.2024 № 7, от 25.06.2024 №104 ), изменения:
1.1. в пункте 1.1 слова «на земельных участках, зданиях либо ином недвижимом имуществе, расположенном» исключить;

1.2.  абзац первый подпункта 2.1.11 изложить в редакции:

«2.1.11. проект рекламной конструкции и ее территориального размещения - документ, подготовленный с учетом требований к соответствию рекламной конструкции внешнему архитектурному облику сложившейся застройки города Перми, а также с учетом требований к внешнему виду рекламной конструкции, которые установлены приложением 8 к настоящему Положению, включающий:»;
1.3. подпункт 2.1.14 изложить в редакции:

«2.1.14. демонстрация рекламы на рекламных конструкциях - показ рекламной информации на одном информационном поле рекламной конструкции, которая может производится с применением следующих технологий:

 статистической, с помощью статистической демонстрации постеров (бумага, винил и др.);

динамической, с помощью демонстрации постеров на динамических системах смены изображений (скроллер, призматрон,тривижн);
электронной,  с помощью изображений, демонстрируемых на электронных носителях,  без звука.»;

1.4. подпункт 2.1.16 изложить в редакции:
«2.1.16. типы рекламных конструкций:

отдельно стоящие рекламные конструкции, размещаемые на земельных участках;

рекламные конструкции, размещаемые на зданиях, строениях, сооружениях;

виды рекламных конструкций:

суперборд - отдельно стоящая рекламная конструкция, устанавливаемая на фундамент, опорную стойку, состоящая из одного, двух или трех информационных полей, размер каждого из которых составляет 12 x 4 м или 8 x 4 м,

суперсайт - отдельно стоящая рекламная конструкция, устанавливаемая на фундамент, опорную стойку, состоящая из одного, двух или трех информационных полей, размер каждого из которых составляет 15 x 5 м или 12 x 5 м,

светодиодный экран - устройство отображения и передачи визуальной информации (дисплей, телевизор, монитор), устанавливаемое как отдельно стоящая рекламная конструкция, на которой демонстрация изображений должна производиться с использованием технологии статичного изображения, без использования динамических и звуковых эффектов, без видеоизображения,

стела - плоскостная или объемно-пространственная отдельно стоящая рекламная конструкция индивидуального исполнения,

ситиборд - отдельно стоящая рекламная конструкция, устанавливаемая на фундамент, опорную стойку, состоящая из одного, двух или трех информационных полей, размер каждого из которых составляет 3,7 x 2,7 м по контуру,

рекламный щит - отдельно стоящая рекламная конструкция, устанавливаемая на фундамент, опорную стойку, состоящая из одного или нескольких рекламных полей, размер каждого из которых составляет 6 x 3 м,

джумби - объемная рекламная конструкция стабильного территориального размещения, которая своей формой похожа на предлагаемый товар, но увеличена в несколько раз,

панель-кронштейн - двусторонняя плоскостная рекламная конструкция, монтируемая и располагаемая на опорах наружного освещения, контактной сети или на собственных опорах как отдельно стоящая рекламная конструкция,

сити-формат - отдельно стоящая рекламная конструкция, устанавливаемая на фундамент, опорную стойку, состоящая из одного или двух информационных полей, размер каждого из которых составляет 1,2 x 1,8 м по контуру,

указатель городской системы ориентирования - отдельно стоящая плоскостная рекламная конструкция с внутренним подсветом, монтируемая и располагаемая на собственных опорах, состоящая из одного, двух или трех информационных полей, а также содержащая указатели улиц, проспектов, площадей, парков, скверов, зданий, строений, сооружений, мест нахождения организаций, объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации,

флагшток/вымпел - отдельно стоящая рекламная конструкция, устанавливаемая на фундамент и опорную стойку, состоящая из металлического каркаса, предназначенного для размещения и распространения наружной рекламы, в виде мягкого полотнища,

пиллар - отдельно стоящая рекламная конструкция, устанавливаемая на фундамент, состоящая из трех информационных полей, размер каждого из которых составляет 1,4 x 3 м, и имеющая внутреннюю подсветку,

медиафасад - рекламная конструкция в виде светопрозрачного электронного экрана, монтируемого и располагаемого на внешних стенах зданий, строений и сооружений (в том числе с использованием каркаса), повторяющего контуры фасада соответствующего здания, строения, сооружения, предназначенная для размещения (демонстрации) электронно-цифровых материалов,
указатель - отдельно стоящая рекламная конструкция индивидуального исполнения, предназначенная для размещения наименования объекта рекламирования и (или) указывающая направление к нему. Указатель не должен повторять внешний вид рекламных конструкций, указанных в пункте 4.8 настоящего Положения,
лайтбокс – двухсторонняя рекламная конструкция, монтируемая в боковую стенку остановочного павильона, противоположная боковой стенке, обеспечивающей обзор приближающего городского транспорта, при этом рекламная конструкция не должна являться конструктивной частью остановочного павильона;»;
1.5. дополнить подпунктом 2.1.19 следующего содержания:
«2.1.19. объекты муниципальной собственности - здания, строения, сооружения, остановочные павильоны на остановочных пунктах городского пассажирского транспорта, земельные участки, находящиеся в муниципальной собственности города Перми.»;

1.6. наименование раздела 3 изложить в редакции:

«Раздел 3. Порядок установки и эксплуатации рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности, либо на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена»;

1.7. в абзаце втором подпункта 3.1.1 слова «, за исключением заявлений, подаваемых в отношении рекламных конструкций, требования к внешнему виду которых установлены приложением 8 к настоящему Положению» исключить;

1.8. в подпункте 3.1.2:
1.8.1. абзац второй изложить в редакции:

«Установка рекламной конструкции на объектах муниципальной собственности, либо на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена осуществляется на основании Договора, который заключается на следующий срок:»;
1.8.2. в абзаце третьем после слова «стелы» дополнить словом 
«, лайтбокса»;

1.9. пункт 3.2 дополнить абзацем следующего содержания:
«Для установки и эксплуатации рекламных конструкций в виде лайтбоксов в Схему включаются места размещения остановочных павильонов на остановочных пунктах городского пассажирского транспорта, закрепленные за муниципальным учреждением на праве оперативного управления и соответствующие требованиям для данного вида рекламной конструкции, установленные  в приложении 8 к настоящему Положению.»;
1.10. в пункте 3.4:

1.10.1. абзац первый изложить в редакции:

«Торги проводятся по решению Уполномоченного органа 
о формировании лота функциональным органом администрации города Перми, осуществляющим функции управления и распоряжения имуществом, находящимся в собственности города Перми, в порядке, установленном администрацией города Перми, в отношении мест установки рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности, либо на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, предусмотренных Схемой.»;

1.10.2. абзац третий признать утратившим силу;
1.11. абзац пятый подпункта 4.2.3  дополнить словом «, лайтбоксам»;
1.12. в подпункте 4.2.4 после слов «указателями городской системы ориентирования» дополнить словом «, лайтбоксами»;

1.13. подпункт 4.2.5 дополнить абзацем следующего содержания:
«для лайтбоксов – обрамление информационного поля должно быть идентичным по цвету остановочного павильона;»;
1.14. подпункт 4.2.10 изложить в редакции:
«4.2.10. при установке и в процессе эксплуатации владелец рекламной конструкции вправе самостоятельно избирать технологию смены изображения на рекламной конструкции, установленную приложением 8 к настоящему Положению для соответствующего вида рекламной конструкции;»;

1.15. пункт 4.8 изложить в редакции:
«4.8. Рекламные конструкции должны соответствовать техническим нормам и требованиям к конструкциям соответствующего вида, должны быть безопасны, спроектированы, изготовлены и установлены в соответствии 
с существующими строительными нормами и правилами, государственными стандартами, техническими регламентами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций данного вида. При установке 
и эксплуатации рекламной конструкции не могут нарушаться требования соответствующих санитарных норм и правил, в том числе требований 
к освещенности, электромагнитному излучению.

Яркость рекламной конструкции с демонстрацией рекламы на электронных носителях в дневное и ночное время суток должна соответствовать нормируемым показателям установленного уровня суммарной вертикальной освещенности. Регулировка яркости должна осуществляться автономно. Негативные последствия избыточной яркости таких рекламных конструкций должны также корректироваться с использованием технических и иных ограничителей. Указанные рекламные конструкции должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, соответствовать требованиям пожарной безопасности.»; 
1.16.  дополнить пунктом 4.9 следующего содержания:

«4.9. Изменение технологии смены изображения на рекламной конструкции на способ демонстрации рекламы на электронных носителях, допускается только при наличии проекта рекламной конструкции, предполагающей электронную технологию смены изображения, проекта электроустановки конструкции и предоставления данных документов 
в Уполномоченный орган, для внесения  изменений в разрешение.»;
1.17.  в пункте 41.3 изложить в редакции:
«41.3. Проект  Схемы  разрабатывается  в отношении объектов муниципальной собственности, земельных  участков независимо  от  форм  собственности, а также недвижимого  имущества,  находящегося  
в собственности субъектов Российской Федерации в соответствии 
с документами территориального планирования  и  требованиями  к  внешнему архитектурному облику  сложившейся  застройки,  градостроительными  нормами  и  правилами, требованиями безопасности.»;

1.18. подпункту 41.4.3 изложить в редакции:
«41.4.3. по предложениям от физических или юридических лиц 
о включении мест в проект Схемы (далее - Предложение).

Предложение подается в Уполномоченный орган по форме согласно приложению № 10 к настоящему Положению.

К Предложению должно быть приложено согласие всех собственников земельного участка, если земельный участок, на котором планируется размещение рекламной конструкции, находится в частной собственности, по форме согласно приложению № 11 к настоящему Положению, согласие не предоставляется  при  подаче Предложения самим собственником земельного участка. 
В случае если место размещения рекламной конструкции предлагается на земельном участке, являющимся общим имуществом собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме, содержащий решение, принятое большинством не менее двух третей голосов от общего числа собственников помещений в многоквартирном доме.

Уполномоченный орган рассматривает Предложение в течение 20 дней после дня его поступления на предмет соответствия его, утвержденным формам, комплектности  документов, достоверности внесенной информации.
В течение 10 дней после дня истечения срока, указанного в абзаце пятом настоящего подпункта, Уполномоченный орган подготавливает и направляет 
в письменной форме лицу, подавшему Предложение, уведомление 
о включении/об отказе во включении места в проект Схемы.
В случае отказа во включении места в проект Схемы Уполномоченный орган указывает в уведомлении об отказе во включении места в проект Схемы причину отказа.
Основанием для отказа во включении места в проект Схемы является:

представленные заявителем документы не соответствуют требованиям абзаца второго-четвертого настоящего подпункта;
документы представлены не в полном объеме;
в документах указана не полная или не достоверная информация.

Юридическое или физическое лицо может повторно подать Предложение после устранения причины, послужившей основанием для отказа во включении места в проект Схемы.
После утверждения Схемы правовым актом администрации города Перми Уполномоченный орган подготавливает и направляет в письменной форме лицу, подавшему Предложение, уведомление о включении/об отказе во включении места в Схему в течение 10 дней после дня официального опубликования утвержденной Схемы.

1.19. дополнить подпунктом 41.4.4 следующего содержания:
 «41.4.4. места размещения остановочных павильонов на остановочных пунктах городского пассажирского транспорта для установки лайтбоксов по предложению муниципального учреждения, за которым на праве оперативного управления закреплены остановочные павильоны (далее-муниципальное учреждение). 
Муниципальное учреждение подает предложение в Уполномоченный орган, которое должно содержать: наименование, направление, адрес, координаты остановочного павильона.

Уполномоченный орган подготавливает проект Схемы в течение 30 дней после дня поступления предложения.»;
1.20. дополнить подпунктом 41.4.5 следующего содержания:
«41.4.5. по предложениям Уполномоченного органа в отношении земельных участков, находящихся в муниципальной собственности, либо на земельных участках государственная собственность на которые не разграничена.»;
1.21. подпункт 41.11.5 изложить в редакции:

«41.11.5. в функциональный орган администрации города Перми, осуществляющий функции в области организации строительства, реконструкции и капитального ремонта автомобильных дорог общего пользования местного значения города  Перми, в  части исключения попадания мест  размещения рекламных конструкций в границы производства работ по строительству, реконструкции и капитальному ремонту автомобильных дорог общего пользования местного значения города Перми.»;

1.22. пункт 41.15 дополнить абзацем следующего содержания:

«В отношении Проекта Схемы, подготовленного в соответствии 
с подпунктом 41.4.4. настоящего Положения, пункты 41.11-41.14 настоящего Положения не применяются. Подготовленный Уполномоченным лицом Проект Схемы утверждается правовым актом администрации города Перми.»;
1.23. Методику расчета размера платы, взимаемой в случае размещения рекламной конструкции на земельном участке, здании, ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности города Перми, либо земельном участке/землях, государственная собственность на которые не разграничена (приложение № 2), изложить в редакции согласно приложению 1 
к настоящему решению.

1.24. в Требованиях к внешнему виду рекламных конструкций на территории города Перми (приложение № 8):
1.24.1. дополнить подпунктом 4.3.3 следующего содержания:
«4.3.3.смена динамических систем изображения.»;

1.24.2. дополнить пунктом 11 следующего содержания:
11.Требования к внешнему виду лайтбокса.

11.1. Информационное поле:

11.1.1. размер информационного поля:

для статичного изображения: 1,2 м х 1,8 м;
изображение светодиодного экрана: 1,28 м х 1,76 м;

11.1.2. расположение информационного поля  - вертикальное. 
11.2. Количество информационных полей – два:

11.2.1. внутреннее информационное поле - светодиодный экран, разрешение светодиодного экрана 416 х 572 пикселя, шаг пикселя не более 3 мм, энергопотребление максимальное не более 3,0 кВт;
11.2.2. внешнее информационное поле – возможны различные технологии смены изображения;

11.3. Рекламная конструкция предусматривает возможность  установки  двух светодиодных  экрана.
11.4. Светодиодный экран должен быть  оборудован автоматической или ручкой системой снижения яркости, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
11.5. При размещении на рекламной конструкции иного типа информационного поля, кроме светодиодного экрана, рекламная конструкция должны быть оснащена внутренним подсветом.
11.6. Внешние габариты рекламной конструкции:
11.6.1.ширина не менее 1378 мм и не более 1435  мм, высота не менее 1990 мм и не более 2010 мм, глубина –235 мм;
11.6.2. вес конструкции не должен превышать- 300 кг,
11.7. Рекламная конструкция устанавливается в противоположную боковую стенку остановочного павильона, обеспечивающей обзор приближающегося городского пассажирского транспорта.

11.8. Конструктивные элементы рекламной конструкции:

11.8.1. Каркас: 
11.8.1.1. материал конструкции - стальная труба (60х40х3 (ГОСТ 32931-2015),
11.8.1.2.  материал облицовки – алюминиевый профиль;

11.8.1.3. фиксация – уголок стальной-лист 5 мм (ГОСТ Р 19903-2015), винт М8 с внутренним шестигранником (DIN 912)/
11.8.2. Характеристики алюминиевого профиля облицовки каркаса:

11.8.2.1. габаритные размеры сечения по ширине не менее 147мм – не более 148 мм;
11.8.2.2. габаритные размеры сечения по высоте не менее 31 мм – не более 31,5 мм;

11.8.2.3. площадь поперечного сечения не менее 818 мм2 – не более 825 мм2;

11.8.2.4. длина вертикального алюминиевого профиля облицовки каркаса 1967 мм;

11.8.2.5. длина горизонтального алюминиевого профиля облицовки каркаса 1367 мм. 

11.8.3. Алюминиевый профиль сложного поперечного сечения должен иметь 4 паза под винты М8, а так же паз под профиль алюминиевой петли

11.8.4. Свободное пространство установленной рекламной конструкции должно быть закрыто прозрачным накладным калённым стеклом, толщиной 4 мм., зафиксированное с помощью специальных декоративных болтов.
11.8.5. Внешний вид  лайтбокса:
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          1.25. дополнить приложением № 11 «Согласие собственника (ов) земельного участка на включение места размещения рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкция на территории города Перми» согласно приложению 2 к настоящему решению.

2. Настоящее решение вступает в силу со дня его официального обнародования посредством официального опубликования в печатном средстве массовой информации «Официальный бюллетень органов местного самоуправления муниципального образования город Пермь». 

3. Обнародовать настоящее решение посредством официального опубликования в печатном средстве массовой информации «Официальный бюллетень органов местного самоуправления муниципального образования город Пермь», а также в сетевом издании «Официальный сайт муниципального образования город Пермь www.gorodperm.ru».

4. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на комитет Пермской городской Думы по пространственному развитию и благоустройству.
Председатель 
Пермской городской Думы 

                                                   Д.В. Малютин
Глава города Перми






             Э.О. Соснин
                                                                                                      Приложение 1
                                                                                                            к решению

Пермской городской Думы

                                                                                      от_________ №_______
Методика

расчета размера платы, взимаемой в случае размещения

рекламной конструкции на объектах муниципальной собственности

либо земельном участке, государственная

собственность на которые не разграничена

Размер платы, взимаемой в случае установки рекламной конструкции на земельном участке, здании, строении, сооружении, находящемся в муниципальной собственности, либо земельном участке, государственная собственность на который не разграничена в установленном законом порядке, определяется, без учета НДС, по следующей формуле (в рублях за один месяц):

А = БС x К1 x К2 x К3 x К4 х К5 х К6 х С 

Размер платы, взимаемой в случае установки рекламной конструкции в остановочные павильоны на остановочных пунктах городского пассажирского транспорта в установленном законом порядке, определяется, без учета НДС, по следующей формуле (в рублях за один месяц):

А = БС x  К2 x К3 x К4 х К5 х С, где

А - размер платы,

БС- базовая ставка составляет 120 (сто двадцать) руб. за 1 кв. м площади информационного поля рекламной конструкции.

Базовая ставка подлежит ежегодной индексации с 01.01.2010 путем применения коэффициента К3, основой для индексации служит сводный индекс потребительских цен, установленный прогнозом социально-экономического развития города Перми на соответствующий год, утвержденным администрацией города Перми в установленном порядке,

С - площадь информационного поля рекламной конструкции,

К1 - коэффициент, учитывающий освещенность рекламной конструкции:

без подсветки - 1,3,

с подсветкой – 0.7,
коэффициент с подсветкой учитывается, для внешней и внутренней подсветки, а также для светодиодных экранов.
Коэффициент К2 – коэффициент, учитывающий зависимость размера платы от площади одного информационного поля рекламной конструкции, согласно приведенной таблице 

	 №

п/п
	Площадь  одного информационного поля, S, кв. м
	      Значение коэффициента К2

	1.
	До 4,5
	1,1

	2.
	Свыше 4,5 до 10
	1,2

	3.
	Свыше 10 до 18
	1,3

	4.
	Свыше 18
	1,4


Коэффициент К4 – коэффициент, учитывающий зависимость размера платы от вида рекламной конструкции, согласно приведенной таблице 

	№ п/п
	Вид рекламной конструкции
	      Значение коэффициента К4

	1.
	суперборд, суперсайт
	2,2

	2.
	светодиодный экран
	2

	3.
	ситиборд, рекламный щит
	1,8

	4.
	стела, джумби
	1,2

	5.
	панель-кронштейн, флагшток/вымпел, 
	3,5

	6.
	указатель городской системы ориентирования, указатель
	2,5

	7.
	сити-формат, пиллар
	1,5

	8.
	медиафасад
	3

	9.
	лайтбокс
	4


К5 - коэффициент, учитывающий применение технологий (способов) передачи изображения на информационном поле рекламных конструкций согласно приведенной таблице:

	№

п/п
	Технологии смены изображения на информационном поле
	Значение коэффициента К5

	1.
	с помощью неподвижных полиграфичеких постеров (бумага, винил и др.)
	1,2

	2.
	с помощью динамических систем смены изображений (скроллер, призматрон,тривижн)
	1,3

	3.
	с помощью электронно-цифровых носителей
	1,5

	4.
	с помощью различных технологий смены изображения
	2,5


К6 - коэффициент, учитывающий место установки рекламной конструкции, согласно приведенной таблице:

	№

п/п
	Место установки рекламной конструкции
	Размер

коэффициента К6

	1.
	Городской центр, зоны охраны объектов культурного наследия
	2,0

	2.
	Улицы особого градостроительного значения - магистрали городского значения
	1,5

	3.
	Иные территории, не указанные в строках 1, 2 настоящей таблицы
	1,0


Зоны охраны объектов культурного наследия:

охранная зона объекта культурного наследия,

зона охраняемого природного ландшафта.

Границы зоны охраны объектов культурного наследия установлены в соответствии с законодательством об охране объектов культурного наследия.

                                                                                                                 Приложение 2
                                                                                                                      к решению

                                                                                           Пермской городской Думы

                                                                                                 от_________ №_______

  Приложение № 11
к Положению

о порядке установки и эксплуатации

рекламных конструкций на территории

                           города Перми
СОГЛАСИЕ

собственника(ов) земельного участка на включение

места размещения рекламной конструкции в схему размещения

рекламных конструкция на территории города Перми

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

(наименование собственника(ов) земельного участка (полное наименование

юридического лица/Ф.И.О. физического лица),

(для юридического лица) – в лице_____________________________________,

действующего на основании________________________________________,

являющийся (щиеся) собственником (ками) земельного участка

__________________________________________________________________

(указать  кадастровый номер земельного участка, адрес)

даю (даем) согласие на включение места размещения рекламной конструкции:

тип и вид рекламной конструкции: ____________________________________

площадь информационного поля _____________________________________

в схему размещения рекламных конструкция на территории города Перми

(подпись собственника) (расшифровка подписи)

____________________ _______________________

(подпись собственника) (расшифровка подписи)

«___» _____________ 20___г.

  М.П.

�
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