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[bookmark: _GoBack] конструкций на территории города Перми, утвержденное решением Пермской городской Думы от 27.01.2009 № 11

В целях упорядочения отношений в сфере установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми

Пермская городская Дума р е ш и л а:

1. Внести в Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми, утвержденное решением Пермской городской Думы от 27.01.2009 № 11 (в редакции решений Пермской городской Думы от 24.02.2009 № 27, от 23.06.2009 № 145, от 25.02.2010 № 24, от 27.04.2010 № 63, от 17.12.2010 № 214, от 30.08.2011 № 168, от 21.12.2011 № 239, от 27.03.2012 № 42, от 28.08.2012 № 164, от 26.03.2013 № 55, от 24.09.2013 № 204, от 22.10.2013 № 249, от 25.03.2014 № 60, от 26.08.2014 № 141, от 22.03.2016 № 39, от 20.12.2016 № 267, от 28.02.2017 № 35, от 28.02.2017 № 36, от 28.08.2018 № 149, от 26.02.2019 № 36, от 25.08.2020 № 149, от 24.08.2021 № 174, от 20.12.2022 № 279, от 19.12.2023 № 269,  от 23.01.2024 № 7, от 25.06.2024 №104, от 25.02.2025), изменения:
1.1. дополнить подпунктами 2.1.111, 2.1.112 следующего содержания:
«2.1.111. светотехническое заключение – документ, подтверждающий возможность обеспечения соответствия яркости электронно-цифрового носителя (включая светодиодного экрана и медиафасада), планируемого к установке, максимально допустимому значению, подготовленный юридическим лицом или индивидуальным предпринимателем, видом деятельности которого являются научные исследования и разработки в области естественных и технических наук, профессиональная научная и техническая деятельность.
Требования к светотехническому заключению устанавливаются правовым актом администрации города Перми;
2.1.112. светотехническое подтверждение – документ, подтверждающий соответствие установленного электронно-цифрового носителя требованиям настоящего Положения и обязательным требованиям по максимальному допустимому уровню яркости, подготовленный юридическим лицом или индивидуальным предпринимателем, видом деятельности которого являются научные исследования и разработки в области естественных и технических наук, профессиональная научная и техническая деятельность.
Светотехническое подтверждение может быть положительным (о соответствии установленного электронно-цифрового носителя максимально допустимому уровню яркости) или отрицательным (о несоответствии установленного электронно-цифрового носителя максимально допустимому уровню яркости).
Требования к светотехническому подтверждению устанавливаются правовым актом администрации города Перми;»;
1.2. дополнить подпунктами 2.1.141, 2.1.142 следующего содержания:
«2.1.141. технология демонстрации рекламы – показ наружной рекламы на информационном поле рекламной конструкции, осуществляемый с помощью рекламных материалов, изготовленных из бумаги, пленки или других материалов (статичный способ); устройств автоматической смены рекламных изображений (динамический способ); электронно-цифровых носителей (электронный способ);
2.1.142. электронно-цифровой носитель – устройство для отображения визуальной информации, в котором в качестве источников света используются светодиоды, встраиваемое в информационное поле рекламной конструкции;»;
1.3. абзацы восьмой, девятый, одиннадцатый, двенадцатый подпункта 2.1.16 признать утратившими силу; 
1.4. абзац второй подпункта 3.1.1 изложить в редакции:
«К заявлению прилагается: 
проект рекламной конструкции и ее территориального размещения, за исключением заявлений, подаваемых в отношении рекламных конструкций, требования к внешнему виду которых установлены приложением 8 к настоящему Положению; 
светотехническое заключение (в отношении светодиодных экранов, медиафасадов).»;
1.5. Пункт 3.2 дополнить абзацем следующего содержания:
«При изменении у рекламной конструкции способа демонстрации рекламы на электронный плата, указанная в Договоре на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании, строении, сооружении и ином объекте, находящемся в муниципальной собственности, либо объекте, государственная собственность на который не разграничена в установленном законом порядке, увеличивается на коэффициент 2,5 пропорционально количеству информационных полей рекламной конструкции, способ демонстрации рекламы на которых меняется на электронный.». 
1.6. дополнить пунктами 3.91 – 3.94 следующего содержания:
«3.91. Владелец отдельно стоящей рекламной конструкции до окончания срока действия разрешения на ее установку и эксплуатацию вправе изменить способ демонстрации рекламы на электронный, направив в Уполномоченный орган до начала работ по изменению способа демонстрации рекламы заявление об изменении способа демонстрации рекламы по форме, утвержденной правовым актом администрации города Перми, с приложением светотехнического заключения.
3.92. Уполномоченный орган в течение 5 рабочих дней после дня поступления документов, указанных в пункте 3.91 настоящего Положения, направляет заявителю: 
уведомление о возможности изменения способа демонстрации рекламы на электронный. В случае, указанном в абзаце втором подпункта 3.1.2 настоящего Положения, Уполномоченный орган в течение срока, указанного в абзаце первом настоящего пункта, также заключает с Владельцем рекламной конструкции дополнительное соглашение к Договору по форме, утвержденной правовым актом администрации города Перми, об изменении способа демонстрации рекламы и изменении платы по Договору в соответствии с приложением № 2 к настоящему Положению; 
уведомление о невозможности изменения способа демонстрации рекламы на электронный.
3.93. Уведомление о невозможности изменения способа демонстрации рекламы на электронный направляется в следующих случаях:
при несоответствии формы поданного заявления форме, установленной правовым актом администрации города Перми;
при предоставлении документов, указанных в пункте 3.91 настоящего Положения, не в полном объеме;
при предоставлении документов, содержащих недостоверные сведения;
при несоответствии электронно-цифрового носителя максимально допустимому уровню яркости, подтвержденном светотехническим заключением;
при наличии задолженности по Договору на дату подачи заявления об изменении способа демонстрации рекламы.  
3.94. Выполнение работ по изменению способа демонстрации рекламы на электронный допускается после направления Уполномоченным органом уведомления о возможности изменения способа демонстрации рекламы на электронный и при заключении дополнительного соглашения к Договору, предусмотренного пунктом 3.92 настоящего Положения. 
Владельцы рекламных конструкций в течение 30 календарных дней после дня завершения работ по установке электронно-цифрового носителя направляют в Уполномоченный орган светотехническое подтверждение на каждый установленный электронно-цифровой носитель. 
При непредставлении в Уполномоченный орган светотехнического подтверждения эксплуатация такого электронно-цифрового носителя приостанавливается до момента предоставления владельцем рекламных конструкций в Уполномоченный орган указанного подтверждения. В случае эксплуатации владельцем рекламных конструкций электронно-цифрового носителя, нарушающего максимально допустимый уровень яркости, Уполномоченный орган обращается в суд с требованием о расторжении Договора или принимает иные меры, предусмотренные законодательством, Договором, вплоть до его расторжения или отказа от его исполнения.».
1.7. пункт 3.11 изложить в редакции: 
«3.11. Владельцы рекламных конструкций несут ответственность за безопасность установки и эксплуатации рекламных конструкций.».
1.8. раздел 4 изложить в редакции:




«Раздел 4. Требования к соответствию рекламных конструкций
внешнему архитектурному облику сложившейся застройки 
города Перми 

4.1. На территории города Перми допускается установка рекламных конструкций, виды которых определены подпунктом 2.1.16 настоящего Положения. 
На территории городского центра допускается установка только рекламных конструкций малого, среднего формата и медиафасадов. 
На улицах особого градостроительного значения допускается установка рекламных конструкций малого, среднего, крупного форматов и медиафасадов. 
Установка рекламных конструкций в границах территорий объектов культурного наследия, а также в границах зон охраны объектов культурного наследия допускается с учетом ограничений по условиям охраны объектов культурного наследия.
На прочих территориях допускается установка рекламных конструкций любых видов и форматов, предусмотренных настоящим Положением.
4.2. Требования к размещению отдельно стоящих рекламных конструкций:
4.2.1. расстояния между отдельно стоящими рекламными конструкциями одного формата, расположенными в одном направлении (на одной стороне проезда, улицы, магистрали, одном разделительном газоне), должно составлять:
между рекламными конструкциями малого формата - не менее 25 м,
между рекламными конструкциями средних форматов - не менее 50 м,
между рекламными конструкциями крупных форматов - не менее 70 м,
между рекламными конструкциями особо крупных форматов - не менее 400 м;
4.2.2. расстояния между отдельно стоящими рекламными конструкциями разного формата, расположенными в одном направлении (на одной стороне проезда, улицы, магистрали, одном разделительном газоне), должно составлять:
между рекламными конструкциями малого формата и рекламными конструкциями среднего, крупного, особо крупного форматов - не менее 25 м,
между рекламными конструкциями среднего формата и рекламными конструкциями крупного, особо крупного форматов - не менее 50 м,
между рекламными конструкциями крупного формата и рекламными конструкциями особо крупного формата - не менее 70 м,
между рекламными конструкциями особо крупного форматов - не менее 400 м;
4.2.3. расстояние между рекламными конструкциями и перекрестками должно составлять:
между рекламными конструкциями малого формата и перекрестками - не менее 5 м,
между рекламными конструкциями среднего, крупного форматов и перекрестками - не менее 10 м,
между рекламными конструкциями особо крупного формата и перекрестками - не менее 50 м;
4.2.4. расстояние от ближайшего края отдельно стоящей рекламной конструкции до края ближайшего здания, строения, сооружения, в том числе ограждения, должно составлять не менее 3 м.
4.3. Общие требования к внешнему виду рекламных конструкций:
4.3.1. для окраски конструктивных элементов отдельно стоящих рекламных конструкций используются:
для сити-форматов, сити-бордов, пилларов, светодиодных экранов любой из следующих RAL: 7023, 7024, 7035, 1036;
для рекламных щитов, супербордов, суперсайтов - RAL 7035.
В границах квартала, улицы конструктивные элементы отдельно стоящих рекламных конструкций одного формата должны быть окрашены одним цветом;
4.3.2. укрытие (декорирование) торцевых сторон и внутренних элементов каркаса информационных полей отдельно стоящих рекламных конструкций выполняется из металла и подлежит окраске с использованием цветовых стандартов, установленных подпунктом 4.3.1 настоящего Положения для соответствующего вида рекламной конструкции;
4.3.3. высота отдельно стоящих рекламных конструкций, устанавливаемых на земельных участках, на которых расположены многоквартирные дома, должна составлять не более 7,5 м;
4.3.3. фундамент рекламных конструкций, за исключением рекламных конструкций малого формата, должен быть заглублен. Фундамент рекламных конструкций малого формата должен быть закрыт декоративным элементом, окрашенным с использованием цветовых решений, установленных подпунктом 4.3.1 настоящего Положения;
4.3.4. в период отсутствия рекламы на информационном поле рекламной конструкции со статичным способом демонстрации рекламы должна быть размещена социальная реклама или белое полотно. 
4.4. Требования к внешнему виду рекламных конструкций, за исключением стелы, медиафасада, установлены в приложении 8 к настоящему Положению.
4.5. Требования к медиафасадам:
4.5.1. место размещения медиафасада должно быть указано в паспорте внешнего облика (колерном паспорте) объекта капитального строительства (за исключением объекта, строительство которого не завершено), согласованном в установленном порядке функциональным органом администрации города Перми, осуществляющим функции управления в сфере градостроительства;
4.5.2. цвет конструктивных элементов медиафасада должен соответствовать цвету, указанному в паспорте внешнего облика (колерном паспорте) объекта капитального строительства (за исключением объекта, строительство которого не завершено), на котором размещается медиафасад;
4.5.3. медиафасад должен размещаться без задних и боковых закрывающих стенок, за исключением случаев, если их закрытие предусмотрено в соответствии с проектной документацией объекта капитального строительства;
4.5.4. площадь медиафасада должна быть не менее 50% от площади фасада объекта капитального строительства, на котором размещается медиафасад, за исключением случаев, когда его размещение осуществляется:
4.5.4.1. в соответствии с проектной документацией объекта капитального строительства;
4.5.4.2. на фасаде отдельно стоящего объекта капитального строительства, площадь наземной части которого превышает 15 000 кв.м., при этом площадь медиафасада не должна быть менее 10% от площади фасада такого объекта и данный объект принадлежит:
на праве хозяйственного ведения или праве оперативного управления государственному или муниципальному учреждению, унитарному предприятию,
хозяйственному обществу, участником которого является Пермский край и (или) муниципальное образование город Пермь или хозяйственное(ые) общество(а), участником(ами) которого(ых) является(ются) Пермский край и (или) муниципальное образование город Пермь.
4.6. При установке или в процессе эксплуатации отдельно стоящих рекламных конструкций, за исключением светодиодных экранов, допускается оборудование информационных полей устройством(-ами) автоматической смены рекламных изображений и (или) электронно-цифровым(-и) носителем(-ями), предусмотренными настоящим Положением для соответствующего вида рекламной конструкции в соответствии с приложением 8 к настоящему Положению.
4.7. При использовании электронного способа демонстрации рекламы демонстрация рекламы осуществляется в соответствии с требованиями, указанными в абзаце одиннадцатом подпункта 11.4.32 Правил благоустройства территории города Перми, утвержденных решением Пермской городской Думы от 15.12.2020 № 277.»;
1.9. подпункт 41.11.5 изложить в редакции:
«41.11.5. в функциональный орган администрации города Перми, осуществляющий функции в области организации строительства, реконструкции и капитального ремонта автомобильных дорог общего пользования местного значения города Перми, в части исключения попадания мест размещения рекламных конструкций в границы производства работ по строительству, реконструкции и капитальному ремонту автомобильных дорог общего пользования местного значения города Перми;»;
1.10. пункт 6.6 изложить в редакции:
«6.6. Для учета рекламных конструкций, на установку которых выданы разрешения, Уполномоченный орган ведет соответствующий реестр, в котором фиксируются сведения о рекламных конструкциях и местах их установки, владельцах рекламных конструкций, разрешениях, в том числе срок действия данных разрешений, уведомлениях обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении рекламных конструкций в соответствии с частью 9.3 статьи 19 Закона о рекламе, Договорах, способах демонстрации рекламы (с указанием количества электронно-цифровых носителей).»;
1.11. в Требованиях к внешнему виду рекламных конструкций на территории города Перми (приложение № 8):
1.11.1. подпункт 1.3 изложить в редакции:
[bookmark: _Hlk197192565]«1.3. Способ демонстрации рекламы:
1.3.1. статичный;
1.3.2. электронный;
1.3.2. статичный и электронный.»;
1.11.2. подпункт 2.3 изложить в редакции:
«2.3. Способ демонстрации рекламы:
2.3.1. статичный;
2.3.2. динамический;
2.3.3. электронный;
2.3.4. статичный, динамический, электронный.»;
1.11.3. подпункт 3.3 изложить в редакции:
«3.3. Способ демонстрации рекламы:
3.3.1. статичный;
3.3.2. динамический;
3.3.3. электронный;
3.3.4. статичный, динамический, электронный.»;
1.11.4. подпункт 4.3 изложить в редакции:
«4.3. Способ демонстрации рекламы:
4.3.1. статичный;
4.3.2. динамический;
4.3.3. электронный.»;
1.11.5. подпункт 5.3 изложить в редакции:
«5.3. Способ демонстрации рекламы:
5.3.1. статичный;
5.3.2. динамический;
5.3.3. электронный;
5.3.4. статичный, динамический, электронный.»;
1.11.6. подпункт 6.3 изложить в редакции:
[bookmark: _Hlk197190489]«6.3. Способ демонстрации рекламы:
6.3.1. статичный;
6.3.2. динамический;
6.3.3. электронный;
6.3.4. статичный, динамический, электронный.»;
1.11.7. пункт 7.3 признать утратившим силу;
[bookmark: _Hlk197191131]1.11.8. пункты 8, 9, 10 признать утратившим силу.
2. Владельцы отдельно стоящих рекламных конструкций, установленных на дату вступления в силу настоящего решения, вправе до окончания срока действия разрешения на установку и эксплуатацию соответствующей рекламной конструкции изменить способ демонстрации рекламы на электронный в порядке, предусмотренном пунктами 3.91 – 3.94 Положения о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Перми в редакции настоящего решения.
3. Настоящее решение вступает в силу с 01.03.2026.
4. Обнародовать настоящее решение посредством официального опубликования в печатном средстве массовой информации «Официальный бюллетень органов местного самоуправления муниципального образования город Пермь», а также в сетевом издании «Официальный сайт муниципального образования город Пермь www.gorodperm.ru».
5. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на комитет Пермской городской Думы по пространственному развитию и благоустройству.


Председатель 
Пермской городской Думы 		                                                   Д.В. Малютин
Глава города Перми							             Э.О. Соснин
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